
特産物ビジネス創出SDGs活動参加の機会拡大

地元定着の促進
②地元へ
の低関心

②限定的な知名度
(河童駅,観光農園)

②SDGs活動
低い認知度

③農泊

③かっぱの森
J-クレジット

③耳納連山等
豊かな自然

③田主丸財産区
(みのう森林の会)

④ｸﾚｼﾞｯﾄ付
農産品販売

①愛し続けられる魅力的な地元
（故郷の誇り=郷土愛水縄連山SDGｓ)

④地元向け
体験講座

④ふるさと
納税返礼品

③みかん苗木業日本一
(カラタチの大量供給可能)

③日本三大植木生産地
(剪定枝の大量供給可能)

⑤SDGs活動
の浸透

⑤対全国
認知度UP

②後継者不足・
特産農業の疲弊

④田主丸新ブランド
(廃棄処分材の再利用商品を中心に)

⑤特産農業
安定化

⑤ｲﾝﾊﾞｳﾝﾄﾞ対応資源
（滞留時間 増）

④神事&農業体験

②若者流出

⑤就職機会 確保
（雇用の増加）

②焼却問題

⑤流入資金 増

関係交流人口の拡大

①ビジョン
②地域課題
③地域資源
④取り組み
⑤成果効果

③筑後川遺産
④地元ガイド養成

④学校/大学と
連携ﾌﾟﾛｸﾞﾗﾑ

③多彩な農業

③道の駅くるめ
JAにじ

⑤若者の主体意識
高齢者の活躍機会

④地元向け
間伐体験ﾂｱｰ

②地域文化
の存続危機

③古墳,神事伝統行事等
豊かな歴史文化

２１ 田主丸・未来創造会議 マンダラ

④SDGs
ｴｺﾂｱｰ
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